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Agroalimentare Speciale

Selenella, vanto italiano
Vola il fatturato: piu 13,6%

Il Consorzio della patata di qualita, anche nel 2020 confermato il trend positivo
Il presidente Cristiani: «Sempre pil riconosciuto il valore della nostra filiera»

di Marco Principini

Selenella - Consorzio Patata Ita-
liana di Qualita ha chiuso il
2020 a quota 16,2 milioni di eu-
ro di fatturato, con un incremen-
to del 13,6% rispetto al 2019.
Continua il trend positivo degli
ultimi anni che, per quanto ri-
guarda le vendite a valore, ha se-
gnato un aumento del 16,7% e
per le vendite a volume del
13,9%, in linea con I'andamento
positivo del mercato delle pata-
te che lo scorso anno é cresciu-
to sia a volume (+9,4%) che a va-
lore (+14,1%), generando un fat-
turato aggregato di oltre 400
milioni (Fonte: Nielsen). Le per-
formance 2020 dei prodotti Se-
lenella hanno contribuito in ma-
niera significativa alla crescita
della categoria sia in termini di
volume che di valore, mantenen-
do costante il prezzo di cessio-
ne e di vendita al consumatore,
sempre pil informato e attento
a scegliere prodotti connotati
da specifiche caratteristiche di
salute, benessere e sostenibili-
ta. Selenella e leader nel settore
delle patate confezionate con il
20,1% di quota di mercato a va-
lore.

«Gli importanti risultati raggiun-
ti in un anno complesso come il
2020 testimoniano che una filie-
ra di eccellenza 100% italiana
come quella Selenella & un valo-
re sempre pill riconosciuto e ap-
prezzato dai consumatori - sot-
tolinea Massimo Cristiani (nella
foto), presidente Selenella-Con-
sorzio Patata Italiana di Qualita
-. Riuscire a condividere il no-
stro impegno in termini di quali-
ta, innovazione e sostenibilita a
360 gradi con chi ogni giorno
sceglie i prodotti Selenella € la
conferma che la strada che stia-

mo percorrendo & quella giu-
sta».

Durante lo scorso anno, il setto-
re pataticolo ha reagito in ma-
niera positiva alle variazioni dei
consumi, registrando comples-
sivamente crescite omogenee
per aree di mercato. Andamen-
to confermato anche da Selenel-
la che ha segnato un picco in
Area 2 (Veneto, Friuli Venezia
Giulia, Trentino Alto Adige, Emi-
lia-Romagna) con il +17,5% delle
vendite a volume e il +22,2% a
valore. Rispetto al quadro gene-
rale legato all'emergenza sanita-
ria, il Consorzio Patata Italiana
di Qualita é riuscito a garantire

disponibilita di prodotto, riu-
scendo a soddisfare la doman-
da crescente su tutto il territo-
rio nazionale.

Indicatori positivi anche nei pri-
mi mesi del 2021, come spiega
Cristiani: «| primi dati disponibi-
li confermano un trend ancora
in crescita. Durante il 2021 conti-
nueremo a sostenere il nostro

prodotto di punta, le patate, sia
in termini di conoscenza che di
posizionamento, lavorando in
parallelo per ampliare il merca-
to degli altri ortaggi dell’offerta
Selenella - carote e cipolle fon-
te di selenio - anche attraverso
una distribuzione sempre piu ca-
pillare».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

264



29/06/2021 diffusione:75835

Pag. 52 il Res'o d el cadim tiratura:103553

b 4
-
A'
CONSORZIO

PATATA ITALIANG
DI QUALITA

265



