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Sélenella: 2 sfida delltalianita nella patata

<> Italianita, qualita, genuinita, sicurezza, so-
stenibilita, sono i valori che contraddistinguo-
no il marchio Selenella, patata coltivata e ga-
rantita dal Consorzio Patata Italiana di Quali-
14 in tutto il processo produttivo, con rigoro-
si sistemi di certificazione pre e post raccol-
ta. Il Consorzio dimostra come
si possa creare valore intor-
no ad un prodotto della tra-
dizione agricola italiana pun-
tando all'eccellenza, con co-
esione, innovazione e impe-
gno costanti. La realta consor-
ile & un'intuizione dei produttori e-

miliano romagnoli aderenti alle Organizzazio-
ni di Produttori Assopa e Appe, che I'hanno
creata insieme al mondo cooperativo e com-
merciale privato per valorizzare, con Selenel-
la, un patrimonio di esperienze di un territo-
rio che sin dal ‘700 sl era contraddistinto per
la qualita e I'eccellenza nella coltivazione del-
la patata. Il sodalizio fa della sostenibilita am-
bientale e della salvaguardia della biodiversita
agraria uno degli elementi fondamentali defla
propria missione, grazie a produzione integra-
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ta, concimazione organica, rotazione dei ter-
reni e tecniche di irrigazione controllata. Co-
si come & cruciale anche la sostenibilita so-
ciale ed economica, attraverso la condivisio-
ne del valore di Selenella tra tutti gli attori del-
la filiera, garantendo la miglior remunerazio-
ne possibile della produzione. La patata Sele-
nella viene prodotta principalmente in un ter-

Nespak porta le sue esperienze internazionali
per valorizzare lortofrutta Made in [taly

<> Gli attuali imballaggi primari per ortofrutta
soddisfano realmente le esigenze del moder-
no consumatore? O il settore & ancora legato
troppo spesso a vecchi stereotipi come il cesti-
noda 1 kg? Forse i consumatori preferirebbero
fare acquisti porzionati per sprecare meno, con
imballaggi a minor impatto ambientale e con
nuove logiche di esposizione nei reparti orto-
frutta della distribuzione modema. Lo propo-

ne alla filiera ortofrutticola Nespak, societa del
gruppo francese Guillin, leader europeo nella
produzione d'imballi in plastica monouso. L'a-
Zienda crede fortemente che una delle strate-
gie pil efficaci per ridurre gli sprechi sia miglio-
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ritorio ad alta vocazionalita come quello bolo-
gnese. La Regione Emilia Romagna ha con-
ferito a Selenella il marchio QC-Qualita Con-
trollata, che disciplina tutto il processo pro-
duttivo e fornisce un riconoscimento istituzio-
nale all'attivita svolta dal Consorzio nella tute-
la del territorio e del consumatore, Selenella
disponibile dodici mesi I'anno grazie alla pro-
duzione precoce in Sicilia, gestita e controlla-
ta dal Consorzio stesso. Il Consorzio assicura
inoltre 'italianita di Selenella attraverso trac-
ciabilita e certificazione di filiera che riguar-
dano ogni patata dalla nascita fino alla tavola
dei consumatori, grazie ad un rigoroso disci-
plinare di produzione, <
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rare e incremen-

tare la catena del

freddo anche nei
supermercati. E,
in tale scenaria, I'u-
tilizzo di imballagai pri-

mari in maniera saggia e funzionale ¢ la via
che i produttori e | retailer italiani ed europei
dovrebbero sequire con enfasi per stimolare
ulteriormente le vendite di orfofrutta, Lo sa be-
ne la catena spagnola di grandi magazzini El
Corte Inglés, che pratica la vendita di ortag-
gi con prezzatura predeterminata espressa a
confezione e non al chilogrammo: una soluzio-
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